Prezzi strutture ricettive,
la parita imposta
danno alla concorrenza
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La parity rate in Italia non
c’e dal 2017; Booking I'ha
abolita dallo scorso luglio

Annarita D’Ambrosio

Prezzi delle strutture ricettive al
vaglio della Corte Ue che, su ri-
chiesta di Booking, si e soffermata
sulla validita delle clausole di pa-
rita, ampie o ristrette (parity rate).
La clausola obbliga, in sintesi, le
strutture ricettive a mantenere lo
stesso prezzo delle camere su tut-
tele piattaforme didistribuzione.
Questo requisito era fondamen-
tale per le strutture ricettive che
desideravano essere presentisui
portali di prenotazione online,
come Booking e altre Ota (Online
travel agency), che pero percepi-
scono commissioni percentual-
mente diverse.

Laclausola e ampia quando ri-
guarda tutte le piattaforme com-
preso il sito della struttura stessa,
e ristretta quando impedisce di
applicare un prezzo inferiore solo
sul sito della struttura.

Per la Corte queste clausole
non possono, inlinea di principio,
essere qualificate come «restri-
zioni accessorie»ai finidel diritto
della concorrenza dell'Unione.
Anzi, la parita ampia comporta ri-
schi di espulsione delle piccole
piattaforme e delle nuove piatta-
forme dal mercato. L'esito della
sentenza dellaCorte Ue nella cau-
sa C 264 /23 rigetta quindi la ri-

chiesta di Booking che pero, aveva
gia provveduto a disapplicarle.

Lo ha fatto di recente, a par-
tire dal 1° luglio 2024, perade-
guarsi al Digital markets act
europeo che regolamenta le
grandi piattaforme online che
controllano I'accesso ai mer-
cati digitali.

La novita ha riguardato tutta
Europa, ma I'ltalia si era portata
avanti: la clausola di parita non
esiste in Italia a partire dal 2017,
quando, su sollecitazione degli al-
bergatori, € stato abolita nel Ddl
Concorrenza.

Nella suasentenza,la Corte Ue
sottolinea anche un altro aspetto:
la fornitura diservizidi prenota-
zione alberghiera onlineda parte
di piattaforme come Boo-
king.com ha prodotto un effetto
neutro se non addirittura positi-
vo, sulla concorrenza.

I servizidei portali consento-
no, daun lato, ai consumatori,
diaccedere aun’ampiagamma
di offerte di alloggio e di con-
frontarle in modo semplice era-
pido e, dall’altro,danno la pos-
sibilita ai prestatori di servizi
alberghieri, di acquisire una
maggiore visibilita.

Ora le piattaforme dunque
non possono usare piula dicitu-
ra «miglior tariffa garantita». In
[talia e cosida sette anni e le pre-
notazioni su piattaforma non
sembrano averne risentito, pero
ilrischio e chiaro: se il viaggiato-
re sa che quella del sito consul-
tato non € la tariffa piu conve-
niente potrebbe provare a con-
tattare direttamente I’hotel ola
struttura ricettiva.
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