[1 Sole 24 Ore in vetta per affidabilita
Crescono i timori per le take news

Media

Pubblicato lo spaccatoitaliano

del Digital News Report
2024 dell’Istituto Reuters

Per il settimo anno consecutivo Il
Sole 24 Ore eil primo quotidiano in
Italia per affidabilita, come certifi-
cato dal Digital News Report 2024
condotto in 47 Paesi dal ReutersIn-
stitute dell'Universita di Oxford. Il
Sole 24 Ore conferma il primato in
vettaalla classificadei quotidianie
il podio della classifica generale di
tuttii media, dopo Ansa e Sky Tg24.
I1quotidiano economico-finanzia-
rio leader in Italia registra il 69%
nel “brand trust rating”, una per-
formance nettamente piu alta ri-
spetto agli altri grandi quotidiani
internazionali, sia negli Usa sia nel
Regno Unito sia tra i principali Pae-
si europei, in particolare Germania,
Francia e Spagna.

Premiata, quindi, ancora una
volta la qualita dell'informazione
delSole 24 Ore che,da quando - nel
2018 - il Reuters Institute ha iniziato
amisurare la fiducia dei lettori ver-
so le testate informative digitali, &
sempre stato nelle prime tre posi-
zioni del mondo media e primo in
assoluto tra i quotidiani.

Una qualita che ha portato con
sé anche una serie di riconosci-
menti: tra gli ultimi, il Diversity
Media Award 2024 appena vinto
per il miglior articolo di Stampa
Quotidiani; la fellowship Journali-
sm Al, promossa dalla London
School of Economics, ottenuta dal-
la sezione online di data-visual
Labz4;la partecipazione — assieme
ad altrig media europei -a PULSE,
Progetto finanziato dalla Commis-

sione Europea - DG Connect, che
punta sulla collaborazione tra re-
dazioni giornalistiche di diversi
paesi per offrire un’informazione
di qualita sugli affari europei.
Quellodell'informazione affida-
bile, verificata, competente, seria, in-
dipendente e trasparente e un impe-
gno quotidianochelaredazione del
Sole 24 Ore si assume ogni giorno e
con unrinnovato sensodiresponsa-
bilita in un momento storico come
quello attuale contraddistinto sem-
pre piu dal fenomeno delle fake
news, che rischia di aumentare con
I'avvento di un utilizzo non eticodel-
I'lA. E anche per questomotivo che il

Gruppo 24 OREsi e dotatodiun codice
di autodisciplina per un utilizzore-
sponsabile dell'lA e che ha ampliato
l'offertainformativa in questoambi-
tononsolonelle paginedel quotidia-
no e del sito ma anche attraverso la
nuova prestigiosa collaborazione
con Padre Paolo Benanti, Presidente
dellacommissione Aiper I'informa-
zione, e con la nuova newsletter “Il
Segnale”, che raccontale ultime no-
vita sull'intelligenza artificiale e le
sue applicazioni, a partire dai numeri
alle opportunita dilavoro e distudio
finoainuovisviluppi perleimprese.

—R.LT.
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Intelligenza artificiale, potenzialita
e timori per la nuova rivoluzione tech

L'esplosionedell'intelligenza
Artificiale generativahacreatoun
dibattito sullatecnologia che non
si eramai visto in un Paese come
I'ltalia e «questa e una cosa positi-
va. Maserve unadiscussione
matura, senzaenfatizzare i timori,
per mostrarne le potenzialita e
definire delle politiche pubbliche»
secondo Alfonso Fuggetta, ad del
Cefriel,unadelle voci della Digital
Round Table organizzata da
Radio24 sul tema pitdiscusso del
momento. Neldibattito sié parla-
to delle soluzioni gia oggi disponi-
bilicome i «chatbot di nuova
generazione che hannocapacitadi
supporto e suggerimento per gli
utenti» spiega Gianluca Maruzzel-
la, ad di Indigo.Al, fino aisistemiin
grado di prevedere ladomanda
«per capirein anticipole richieste

deiclienti — racconta Roberto
Verdelli, che coordinail gruppo
Advanced Analytics in Avvale — per
l'approvvigionamento di materie
prime o per pianificare la produ-
zione». Antonio Baldassarra, ADdi
Seeweb sottolinealimportanza di
quellacheviene definita Private Al,
un nuovo approccio moltorichie-
stodalle aziendeche proteggei
dati ela proprietaintellettuale.
«Stiamoassistendo aun’accelera-
zione dell'lA pit che ad unarivolu-
zione» commenta Marco Varone,
Ctodi Expert.ai. Infine Valentina
Frediani,avvocato presso Colin &
Partners sottolinea l'importanza
delle nuove norme sull'lA per
sensibilizzare le aziende a formare
unaculturasultema.

—Enrico Pagliarini
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