Moda, strumenti hi tech per gestire la filiera
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Confronto sulle soluzioni
avanzate all’e-P Summit
di Pitti Immagine a Firenze

Silvia Pieraccini

Latrasparenzadelle filiere produttive
nella moda é tornata d’attualita nei
giorni scorsi, conl'amministrazione
giudiziaria dispostadal Tribunale di
Milano perla Giorgio Armani Opera-
tions, I'azienda di progettazione e
produzione di abbigliamentoe acces-
sori del gruppo Armani.
Propriolatrasparenzadellafiliera
éstatouno deitemialcentrodell’e-P

Summit, I'appuntamento di Pitti Im-
magine dedicatoai rapporti tramoda
e mondo digitale, organizzato ieri e
oggiallaStazione LeopoldadiFiren-
ze, conunfocus sulle nuoveapplica-
zioni diintelligenza artificiale. L'ef-
fettocombinatodelle normative eu-
ropeeinarrivo (ladirettivasulla due
diligence aziendale, il regolamento
sulla progettazione ecocompatibile
che prevedeanche il passaporto digi-
tale del prodotto) e delle tecnologie
sul mercato e destinato a dare una
forte spinta alla trasparenzadella fi-
liera, che oggi ¢ ancora agli albori.
«Peravereunalfilierasostenibileoc-
corre scartareilaboratorinon virtuosi
-haspiegato Claudio Rovere, fondato-
re e presidente di Hmoda, il gruppo
formato da 16 terzisti del settore con
310 milioni di ricavi 2023 - e per far
questooccorre investire in formazione

e in trasparenza. In questo senso i
gruppicheaggregano imprese, come
il nostro, hanno una marcia in piti ri-
spetto alle societaindipendenti perché
possono dedicarsi a questi temi, la-
sciandole proprieaziende operativeli-
beredi concentrarsisulla produziones».

La sfida di cambiare visione, ridu-
cendol'impattoambientale e aumen-
tandolatrasparenza, e stataabbraccia-
taanche da un grande marchio come
Guess chedal 2014 redige unreportdi
sostenibilita certificato: «Abbiamo
scelto di comunicarein modo traspa-
rente ai consumatori cosa facciamo
conunapproccioscientifico -ha spie-
gatoRobertoLombardi, responsabile
Sustainability & Esg di Guess Europe -
analizzando doveilnostromodellodi
businesspuo creare pittdanni.Cosiab-
biamo lavorato coni fornitori per mi-
gliorareiprocessi produttivieabbiamo

cercatodilimitareleemissionidiCoz».
Una cosa € certa, secondo Lombardi:
per realizzare un vero cambiamento
nellamodabisogna partiredallamas-
sa, perché sonoiconsumi dimassache
incidonodavvero. «Einvece,sul fronte
dellasostenibilita, vedo chesifafatica
a fornire soluzioni su larga scala che
possano ridurrel'impatto- haaggiun-
toilmanager Guess - mentreletecno-
logie sonoben sviluppate peril marke-
ting e il commerciale».

Alle innovazioni tecnologiche
guarda una banca come UniCredit,
chehacreatodaioanni unapiattafor-
maper selezionare start up e Pmi in-
novative: «Nelfashion oggiinnovare
éunanecessita - hadetto Giusy Stan-
zioladi Unicredit Start Lab - e l'intera-
zione trastartup e aziende consolida-
te sta finalmente accelerando».
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