Il dominio «fiorentina.it»
spetta solo alla societa:
sconfitto il sito dei tifosi

Calcio & marchi

Il tribunale: marchio
notorio, registrazione
e usi sono illegittimi

Alessandro Galimberti

Le communitydi tifosi non posso-
no utilizzare il nome e neppure i
segnidistintivi della propria squa-
dra del cuore per dialogare e gene-
rare traffico online attraverso siti
dedicati. Tantomeno possono re-
gistrare il marchio (copiato) della
squadra per produrre e per com-
mercializzare gadget, abbiglia-
mento e oggetti griffati.
Lasentenzacon cuiil Tribunale
di Milano - Sezione impresa,
3435/2024 - ha riconosciuto alla
Fiorentina la sostanziale esclusiva
dell'utilizzo del nome e del mar-
chio, fissa principi importanti per
quei tifosi - e sono tanti - che “par-
tecipano” anche troppo intensa-
mente alle sorti della squadra del
cuore. I giudici del capoluogo lom-
bardo, sottolineando che i marchi
delle franchigie - e soprattutto
quelli del calcio - non possono esse-
re qualificati tecnicamente come
«deboli» (anche se, normalmente,
fanno riferimentoacitta o areegeo-
grafiche), hanno ribadito cheino-
miusatiin campo sportivo, se noto-
ri, possono essere registrati o usati
come marchi solo «dall’avente di-
ritto, o con il consenso di questi»
come del resto prevede il codice
della proprietaindustriale (articolo
8, terzo comma). Il caso che oppo-

nevala Fiorentina - assistita daile-
gali Roncaglia, Rossi e Zanon, di
Spheriens - a Zaffiro srl e C&CMe-
dia, era complicato dalla risalente
esistenza del sito “fiorentina.it”
(1998, con primaregistrazione nel
2001)e dalla altrettanto lunga coe-
sistenza con le attivita della stessa
societa gigliata, tra conferenze
stampa e accrediti per seguire le
partite nella tribunadei giornalisti.
Quanto bastavaalle societa conve-
nute agiudizio (C&C mera fornitri-
ce di contenuti del sito della Zaffiro)
per eccepire lalunga tolleranza del
ricorrente, anche nella piu ampia
materia del contendere relativa al
marchio «fiorentina.it» registrato
nel 2009(la causa estata intentata
solonel 2020).

Ma é proprio sull’eccezione di
convalidazione che la sentenza
spende le argomentazioni pil pe-
santi: «Consideratalanotorietadei
marchi della Fiorentina, che sono
celebri e conosciuti in Italia e al-
I'estero, per effetto dei successi
sportividella squadra, che &il sim-
bolodellacitta di Firenze, puo rite-
nersi provato che la dante causa
dellaconvenuta Zaffiro fossea co-
noscenza dell’esistenza e dell'uso
del marchio “Fiorentina” e che
quindiall’'origine cifuquella«ma-
lafede» che fa crollare la pretesa.
Anche le tipologie merceologiche
registrate «estranee alle attivita
editoriali» lasciano intendere che
dall'inizio ciful'intenzione disfrut-
tare commercialmente e abusiva-
mente il marchio Fiorentina.

Marchio che,insieme al dominio
delsito, varestituito all'unico tito-
lare legittimo. Che non ¢, romanti-
camente, la community dei tifosi.
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