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Le aste di dati personalia fini pub-
blicitari - svolte dai broker per
“piazzare” le finestre di adverti-
sing di navigatori profilati e pro-
babilmente interessatial prodotto
-hanno un problemaconil Gdpr,
il regolamento europeo di prote-
zione delle informazioni sensibili.

La sentenza, molto tecnica,
emessa ieri dalla Corte di giustizia
nellacausa C-604 /22 - lab Europe
rischiadi rimettere in gioco il mec-
canismodel «consensom e rendere
moltopilt macchinosalacessione
acascata(eremuneratainback of-
fice) dei dati degli utenti.

Al centro della questione ¢’ il
sistemna di tracciamento, profila-
zionee vendita delle strisce digita-
I, e iil“primoc "
rilasciato dal navigatore,/consu-
matore al primo accesso a una
piattaforma o aun sito.

Unente privato belga - lo lab -
haelaborato il Transparency & con-
sent framework (Tcf) che & alla base
del sistemadivenditaallastaonli-

‘ Il consenso degli
utenti/consumatori
deve essere richiesto
per ogni operazione
sui dati personali

ne istantanea e automatizzata di
profili di utenti ai finidellavendita
edell'acquisto di spazi pubblicitari
su internet (aste denominate Real
time bidding).

Questo sistema ¢ utilizzato in
diversi Paesi dell'Unione.

Tl problema, nota la Corte, non
eovviamente il primo consensoli-
beramente espresso dall'utente -
che evidentemente crede sia uti-
lizzato per la sola operazione che
lo richiede -, ma l'archiviazione
che ne viene fratta dal protocollo
Tefelasuccessivamessaadisposi-
zione per un numero indetermi-
nato di aste (cioé ogni volta che
quel navigatore aprira siti conspa-
zi pubblicitari da“riempire” asua
immagine e desiderio).

Gialoscorso maggio - sentenza
Osterreichische  Datenschutz-
behbrde e Crif, C/487/21-laCorte
a dichi he«un'i
zione riguardauna persona fisica
identificata o identificabile qualo-
ra, in ragione del suo contenuto,
della sua finalith o del suo effetto,
€553 sia connessa a una persona
identificabiles. Esattamente come
le “strisce” di profilazione dello
standard Tcf, che contengono un
numerodiinformazionisufficien-
te per identificare con certezza il
“target” della pubblicitaprofilata.

LaTcStringé pertantoun dato
personale ai sensi del Gdpr. Infatti,

dole informazioni cc
in una Tc String sono associate a
un identificativo, come in partico-
lare I'indirizzo Ip del dispositivo
dell'utente, possono consentire di
creareunprofilodi taleutente edi
identificarlo.

Conseguenzadiretta della deci-
slone écheil primo consenso dato
dall'utente non basta per farlo par-
tecipare -asua insaputa -a una se-
riediaste chelo riguardano. Il con-
senso, in sostanza, andrebbe ac-
quisito ogni volta che quei dati
vengono utilizzat, Piu sfumata, in
questocontesto, la responsabilita
dilab Europe che non pub essere
considerata «titolare» del tratta-
mento dei dat efferuato dopo la
registrazione, in una Tc string, a
meno che sipossa dimostrare che
abbia esercitato un'influenzasulla
determinazione delle finalita.
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