Enti non commerciali
fuori dal DdI Ferragni

Vendite di beneficenza

Malastretta scatta
perle realta partecipate
da produttori professionisti

Terzo settore escluso
dagli adempimenti: il DdI
fasalve le norme del Codice

Gabriele Sepio

Conl'approvazione giovediscorso
in consiglio dei ministri del dise-
gnodilegge sulla trasparenzadelle
attivita di vendita di prodottidesti-
nati a enti che perseguono scopi
benefici vengono introdotte una
seriedi misure con I'obiettivo, cer-
tamente meritevole, di tutelare i
consumatori a fronte di campagne
di raccolta non sempre orientate
alla trasparenza.

Tuttavia quando le norme, come
peril cosiddetto Ddl Ferragni, na-
scono sotto laspintaemotivadiun
caso mediatico si corre sempre un
po’ il rischio di andare oltre gli
obiettivi iniziali creando un certo
disorientamento tra gli operatori,
specie per quelle realta che seguo-
no da tempo protocolli di traspa-
renza.Insomma, certamente e giu-
sto perseguire la trasparenza, ma
sempre nell’ottica di mantenere
unaproporzionalitatraicostiebe-
nefici richiesti,

Vediamo, dungue, qualisonole
novita introdotte dal DdL Sul fronte
dei soggetti coinvolti nelle nuove
procedure I'articolo 1 parla di «pro-

duttorie professionisti» che attivano
campagne divendita, promozione
efornitura di prodotti aiconsuma-
tori e i cui proventi siano in parte
destinati a soggetti che svolgono
attivita di interesse generale. Vista
la formulautilizzatanon & del tutto
chiaro se chi distribuisce prodotti
altrui, ad esempio, sara escluso dai
nuovi adempimenti.

Il Ddlnon specifica, inoltre, se le
raccolte gravate dai nuovi adempi-
mentisiano solamente quelle pub-
bliche (rivolte a un pubblico indi-
stinto) o anche quelle private (rivol-
te a soggetti individuati). Tenuto
conto della casistica da cui scaturi-
sce laproposta normativa é auspi-
cabile che queste ultime possano
restare fuori unitamente, magari, a
quelle iniziative attivate da piccole
realta imprenditoriali a favore degli
Enti del terzo settore.

Questi ultimi, come gia auspica-
to su queste pagine (si veda il Sole
24 Ore del 25 gennaio), dovrebbero
essere esclusi dai nuovi adempi-
menti nel caso in cui agiscano in
qualita di produttori (ad esempio
coop e imprese sociali) a fronte del
fatto che il decreto fasalve le dispo-
sizioni del codice del terzo settore
in tema di raccolta fondi, ivi com-
prese, dunque, le linee guida ap-
provate conDm del 22 luglio 2022.

Gliadempimenti non scatteran-
no, inoltre, per gli enti non com-
mercialiameno che non sitrattidi
realta “partecipate” direttamente o
indirettamente, da produttori e
professionisti che attivano iniziati-
ve perilsociale. L'obiettivo dovreb-
be essere quello di includere nel-
I'ambito applicativo della misura
anche gli enti non commerciali,
promotoridivenditea scopo bene-

fico, che siano direttamente colle-
gati a soggetti profit promotori del-
I'iniziativa. Pensiamo a unafonda-
zione corporate emanazione del
produttore proponente laraccolta.

Sul fronte degli adempimenti e
previsto 'obbligo periproduttori/
professionisti di indicare sulle con-
fezioni deibeni commercializzati il
soggetto destinatario deifondi rac-
colti e la finalita della campagna
nonché 'importo che siintende do-
nare, se predeterminato, o, la per-
centuale del prezzo di vendita da
destinare in beneficenza.

In alternativa € prevista per il
produttore la possibilitadiapporre
sulla confezione unatarghetta che,
conapposita evidenziazione grafi-
ca, forniscaleindicazionirichieste
con chiarezza e semplicita. Adem-
pimenti che, inognicaso, potrebbe-
rorisultare eccessivamente onerosi
anche in considerazione della du-
rata, spesso piuttosto limitata, delle
raccolte. L’alternativa potrebbe es-
sere quella di prevedere specifici
obblighidi comunicazione via web
e sui social con puntuale visibilita
dell'iniziativa nei punti vendita.

Le informazionidovranno esse-
reinviate all’Autorita garante della
concorrenza edel mercato accanto
alla comunicazione del termine en-
tro cuiverra effettuato il pagamen-
to. Eventuali inadempimenti fa-
ranno scattare sanzioni ammini-
strative dasmilaa somilaeuro de-
terminate in considerazione del
prezzo dilistino di ciascun prodot-
to e del numerodelle unita postein
vendita. A queste si potra aggiun-
gere anche la pubblicazione del
provvedimento sanzionatorio sul
web o sui quotidiani.
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