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APPALTI

E STAMPA,

UN BINOMIO
DAMANTENERE

di Umberto Fantigrossi

i profila all’orizzonte un
S totale trasferimento alle

piattaforme digirali
della pubblicita obbligatoria
nel settore degli appalti pub-
blicl. Avvisi di gara, bandi,
aggiudicazioni, che tradizio-
nalmente avevano un'amplis-
sima diffusione, non solo
presso le imprese e gli addetti
ai lavori, ma anche nei con-
fronti dell'intera collettivita,
proprio attraverso gli estratti
pubblicati sui principali guo-
tidiani a diffusione nazionale
(e su almeno due a diffusione
locale nel luogo ove si ese-
guono i contratti), verranno a
breve ad essere conoscibili
solo attraverso la consulta-
zione di banche dati e siti
web, prevalentemente pub-
blici. Certo il progresso tecno-
logico non solo lo consente,
ma sembra anche renderlo un
fattore di modernizzazione
del sistema, con vantaggi
certi in termini di costi. Se
pero si osserva la questione
con riguardo alla pili ampia
tematica della trasparenza
amministrativa, delle sue
finalita e dei risultati che deve
perseguire, & possibile che si
giunga alla conclusione op-
posta, e cioé che si debba
mantenere ancora a lungo il
binomio tra appalti e stampa
quotidiana,

La legge ci dice che il prin-
cipio di trasparenza persegue
lo scopo di tutelare i diricti dei
cittadini, promuovere la par-
tecipazione degli interessati
all’attivita amministrativa e
favorire forme diffuse di
controllo sull'utilizzo delle
risorse pubbliche. La stessa
trasparenza concorre ad at-
tuare il principio democratico
e i principi costituzionali di
eguaglianza, di imparzialita,
buon andamento, responsabi-
lita, efficacia ed efficienza.
Neppure & estraneo, al concet-
to legale di trasparenza, il
riferimento al suo essere
anche condizione di garanzia
delle liberta individualie
collettive, nonché dei diritti
civili, politici e sociali. Infine
la sua realizzazione persegue
anche gli interessi generali
relativi alla prevenzione e al
contrasto della corruzione e
della cattiva amministrazione.
Da questa ampiezza di obietti-
vi, la prima deduzione che se
ne ricava & che dal punto di
vista soggettivo i destinatari
degli strumenti di pubblicita
in tutti i settori dell’agire delle
amministrazioni - ed in primo
luogo in quello degliappalti -
non possono essere solo gli
operatori economici alla
ricerca di una commessa
pubblica, e come tali avvezzi
all'uso delle piattaforme
tecnologiche dedicate al set-
tore, ma anche i semplici
cittadini che tale consuetudi-
ne certamente non hanno,
mentre ben piu facilmente
possono essere raggiunti
dalla stampa quotidiana.

La seconda deduzione
che I'obiettivo delle misure di
pubblicita di interesse pub-
blico non deve essere quello
dell'astratta conoscibilita,
quanto, piuttosto, il risultato
della conoscenza effettiva,
che si deve perseguire con gli
strumenti che presentino una
maggiore probabilita di con-
seguirlo in concreto. Ben
venga quindi la digitalizza-
zione ma, almeno in questo
settore, solo come integrazio-
ne e completamento della
carta stampata.
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