CONTAMINAZIONI

INTELLIGENZA
ARTIFICIALE,
LE PROMESSE
INGANNEVOLI

diLuca Tremolada

uando inun annuncio o

inuncomunicato trovate

I'acronimo Ai ogni due
righe. Quando & tuttoun
impasto elogiativo di “algoritmi
di deep-learning”, quando si
abbonda di “reti neurale
convoluzionali” e
“ottimizzazione del business”,
eccoallora dovete fare
attenzione perché siamoin
presenza di un concreto rischio
di Ai-Washing. Parliamo dibase
diuna pratica ingannevole in cui
le aziende o consulenti
esagerano o falsificano il loro
coinvolgimento nell’Al Non
vuole dire che parlano di cose
che non sanno. Ma che vendono
tecnologie che non hanno.

Come é stato negli anni scorsi
perilgreen, sostenibilita eamore
per 'ambiente oggi utto &
intelligenza artificiale, E se tuttoé
Aiallora nienteé Al llrischio g
realetanto che il presidente della
Securities and Exchange
Commission Gary Gensler ha
messoin guardia le aziende dal
“lavaggiodellintelligenza
artificiale”, odal fare false
affermazioni relative all'Ai,
paragonandolo al fenomeno del
green washing che é stato
T'obiettivo diun girodi viteda
parte dell'agenzia. Ricordiamo
infatti fondi di investimento che si
proclamavano Green-driven solo
aparoleo“nel titolo” perché
quandoandaviaguardare la
composizione del loro portafoglio
scoprivi chedi “verde” ceraben
poco. ConAiil umoredi
sottofondo equalche tacca pit
alto. Anche perché le promesse
dell’Ai sono quelledi generare
davverounanuova economiacon
unimpatto sul mondo del lavoro
Tenete presente cheun

giomalista di tecnologia come chi
sta scrivendo da unannetto
riceve non meno di tre-cinque
messaggi di posta elettronicacon
aziende e startup chesi
Propongono come campioni
dell’Ai. Ogni giorni scoprodi una
soluzione innovativa che grazie-
alle-reti-neurali-pili-avanzate
riesce amigliorare I'efficienza
delle aziende, lavita delle
personee la produttivith diun
professionista. Per evitare brutte
sorprese, maanche pernon
perdere tempo, serve avere bene
chiaro dicosa si parla. L'Ai Gené
una tecnologia in manoa pochi,
pochissimi gruppi che hanno
potenza dicalcolo e dati, Pud
stare neiservizidi cloud
computing e si pud pagare a
consumao. I costi possono variare
in base a diversi fattori, comeil
volume di utilizzo, 'accesso a
specifiche Api, 0 eventuali
pacchetti personalizzati per le
imprese. | prezzi sono basati su
parametri come il numero di
token (parole o pezzidi parole)
elaborati dalle richieste Api.
Serve conoscere le condizioni di
utilizzo, leggerebenele
specifiche tecnologiche, studiare
cosa si acquistae perché. Un
indizio & quellodi dare uno
occhiata al team che “vende™ Ai,
per capire se ci sono profili
lavorato in questo campo. 11
marketing tecnologico, per usare
unaespressione alla Guerre
Stellari, scorre potente nel business
dell'Al. Serveequilibrio, studioe
anche buon senso. Eserve chel'Ai
Actentriin vigore. Dueanni per
entrareinvigore sono troppi.
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